FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia
1.2 Facultatea De Drept si Stiinte Sociale

1.3 Departamentul Educatie Fizica si Sport

1.4 Domeniul de studii Kinetoterapie

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii Kinetoterapie si motricitate speciala

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Marketing in Kinetoterapie ‘ KMSIII 71
2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. Maican Silvia
2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. univ. dr. Maican Silvia

2.4 Anul de studiu ‘ 11 ‘2.5 Semestrul ‘ I ‘ 2.6. Tipul de evaluare ‘ C ‘ 2.7 Regimul disciplinei ‘ DC

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 2 | din care 3.2 curs 1 din care 3.3 seminar/laborator 1
3.4 Total ore din Planul de invatamant 28 | din care 3.5 curs 14 | din care 3.6 seminar/laborator 14
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri

Tutoriat

Examinari 2
Alte activitati.... 0
3.7. Total ore studiu individual 22

3.8. Total ore din planul de invitiméant 28

3.9 Total ore pe semestru 50

3.10 Numairul de credite 2

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului Participare activa

Lectura bibliografiei recomandate
5.2 de desfasurare a Documentare suplimentara
seminarului/laboratorului Elaborarea si sustinerea prezentarilor planificate

Participare activa

6. Competente specifice acumulate

Ceo Utilizarea elementelor de management si marketing specifice domeniului.

C6.1 Descrierea structurii §i a modului 1n care functioneaza organizatiile care ofera servicii de kinetoterapie, in
relatia lor dinamica cu piata

C6.2 Descrierea si explicarea proceselor organizationale ce constituie contextul serviciilor kinetoterapeutice;
explicarea relatiei dintre cerere si oferta pe piata serviciilor de kinetoterapie.

Competente] Competente
transversale| profesionale




7. Obiectivele disciplinei

7.1 Obiectivul general
al disciplinei

Insusgirea metodelor si tehnicilor de baza in cercetarea stiintifica

7.2 Obiectivele
specifice

practice.

Sa cunoasca principalele metode de cercetare stiintifica;

Sa cunoasca tehnicile si instrumentele specifice fiecarei metode;
Sa aleagd metoda, tehnica si instrumentele cele mai adecvate problemei de studiat;
Sa construiasca un design de cercetare si instrumente adecvate;
Sa poata redacta un raport de cercetare coerent si consistent, usor de utilizat in aplicatiile

8. Continuturi

Curs Metode de predare Observatii
1. Bazele marketingului Prelegere, conversatie 2ora
2. Marketingul in domeniul o
kinetoterapiei Prelegere,.exemphﬁcérl, 2 ore
3. Strategii de Organizarea si Conversaie
administrarea centrelor de | prelegere, exemplificiri, 2 ore
recuperare. conversatie,
4. Marketingul centrelor de o )
recuperare Prelegere,. exemplificari, ore
5. Demersul de marketing in conversafie 2 ore
abordarea problematicii | prelegere, exemplificari
Kinetoterapiei Conversatie
6. Trasaturi specifice ale o )
marketingului in domeniul | Prelegere, exemplificari ore
. . . Conversatie
kinetoterapiei
7. Instrumente clasice ale politicii de | prelegere, Exemplificari, 2 ore
comunicare in marketingul | conversatie
Kinetoterapiei
Bibliografie
1. BAZELE MARKETINGULUI: MANUAL DESTINAT STUDENTILOR FACULTATILOR DE
PROFIL SI INTREPRINZATORILOR Particulari / Stefanescu, Paul (1994),BUCURESTI
2. BUSINESS TO BUSINESS MARKETING / Laurentiu-Dan ANGHEL, Eva-Cristina PETRESCU (2002)
ANGHEL, Laurentiu-Dan PETRESCU, Eva-Cristina , Bucuresti: URANUS, 2002
3. MARKETING: Concepte de baza si aplicatii / Eva-Cristina PETRESCU Bucuresti: URANUS, 2008
(2008)
8.2 Seminar/laborator Metode de Observatii /
predare Nr. ore
Prezentari,
Notiuni generale de marketing dezbateri, 2
aplicatii
Prezentari,
Prezentarea de catre studenti a unor strategii de marketing dezbateri, 2
aplicatii
Prezentari,
Analiza pietei in activitatea de kinetoterapie dezbateri, 2
aplicatii
Prezentari,
Conceperea unui proiect in activitatea de kinetoterapie dezbateri, 4
aplicatii
Politica de promovare: o
- Comunicarea de marketing integrati gz;izrt’;ii“’ A
Prezentare proiect: Organizarea unei campanii de promovare a unor aplicatii ’

cabinete de recuperare




9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina vine 1n sprijinul celor care, in diferite pozitii de decizie evalueaza, programeaza si monitorizeaza
serviciile de kinetoterapie, publice si private.

10. Evaluare

Tip de activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderev
din nota finala
Volumpl si corectitudinea Lucrare scrisi 30
cunostintelor
10.4 Curs Rigoarea stiintifica a limbajului Lucrare scrisa 10
Organizarea continutului Lucrare scrisa 10
Originalitatea Lucrare scrisa 10
Sustinerea unui referat sau Fisa de evaluare seminar 20
10.5 Seminar/laborator proiect de cercetare
Participare activa la seminarii Fisa de evaluare seminar 20

10.6 Standard minim de performantd: nota minima 5

50% rezultat dupa insumarea punctajelor ponderate conform pct.10.3.

Data completarii Semnatura titularului de curs ~ Semnétura titularului de seminar

Data avizarii in Departament Semnatura Directorului de Departament




